[image: ][image: ][image: ][image: ][image: ]  INFORMACJA PRASOWA
Ford Building Together – pracownicy Ford Polska oraz pracownicy salonów Forda ofiarowali potrzebującym 4299 kg żywności.

WARSZAWA, 14 października 2025 roku – Pierwsza polska odsłona globalnego programu Ford Building Together pokazała, że wspólne działanie naprawdę ma sens.
W ciągu zaledwie kilku dni pracownicy Ford Polska oraz pracownicy salonów marki Ford z własnych środków kupili 4299 kilogramów żywności, którą przekazano najbardziej potrzebującym. Akcję zrealizowano we współpracy z Federacją Polskich Banków Żywności.

Ford Building Together to globalna inicjatywa, której celem jest realne wsparcie lokalnych społeczności – od działań edukacyjnych i wolontariatu po pomoc żywnościową i reagowanie w sytuacjach kryzysowych. Każda akcja dostosowywana jest do lokalnych potrzeb i obejmuje m.in. zakup produktów spożywczych, warzyw czy artykułów higienicznych.

Tylko we wrześniu 2025 roku, w ramach corocznego Global Caring Month, zrealizowano ponad 180 projektów wolontariackich w 33 krajach. W działaniach wzięli udział pracownicy z ponad 3000 salonów Forda na całym świecie oraz 6000 wolontariuszy zatrudnionych przez firmę.

W programie Building Together chodzi o coś więcej niż finansowe wsparcie. Pracownicy Forda i salonów marki dzielą się swoim czasem oraz doświadczeniem, wspierając organizacje non-profit, by mogły działać skuteczniej i docierać do jeszcze większej liczby potrzebujących. Na co dzień angażują się również w życie lokalnych społeczności – tam, gdzie pracują i żyją.

Skala programu najlepiej widoczna jest w praktyce. Dla przykładu - po katastrofalnych powodziach w Teksasie pracownicy Forda, we współpracy z wolontariuszami z North Texas Food Bank, spakowali ponad 45 000 funtów żywności, tworząc 40 000 posiłków dla rodzin w regionie. Z kolei w stanie Michigan 13 salonów Forda wspólnie z Amerykańskim Czerwonym Krzyżem zorganizowało akcje poboru krwi, w których aż 75% dawców oddało krew po raz pierwszy.

W Polsce inicjatywę w ramach Ford Building Together rozpoczęli pracownicy Ford Polska – w biurach w Warszawie i Krakowie. Z własnych środków kupili i przekazali żywność do lokalnych oddziałów Federacji Polskich Banków Żywności. Wkrótce dołączyli do nich pracownicy i właściciele salonów marki z całego kraju – w sumie 33 zespoły Forda. Wspólnym wysiłkiem udało się zebrać 4299 kilogramów trwałych produktów spożywczych.

– Jako marka motoryzacyjna od ponad wieku angażujemy się w działania wspierające społeczności na całym świecie. Tegoroczna globalna inicjatywa „Ford Building Together” pokazała, że wielkie idee zaczynają się od małych gestów. Ta niesamowita ilość żywności kupionej przez naszych pracowników i pracowników salonów Forda to dowód, że wspólnie można zmieniać rzeczywistość na lepszą. To również konkretna pomoc, która już wkrótce, dzięki Federacji Polskich Banków Żywności, znajdzie się na stołach osób w najtrudniejszej sytuacji życiowej – powiedział Mariusz Jasiński, Dyrektor Komunikacji i Public Relations Ford Polska.

Na całym świecie podczas akcji Ford Building Together udało się zebrać 868 642 kilogramów zywności, która została przekazana osobom potrzebującym.

Dane Federacji Polskich Banków Żywności pokazują, że w Polsce aż 2,5 mln osób żyje poniżej poziomu skrajnego ubóstwa, a ponad połowa gospodarstw domowych nie ma wystarczających środków na zaspokojenie podstawowych potrzeb, w tym zakupu jedzenia. Najtrudniejsza sytuacja dotyczy seniorów, dzieci, osób z niepełnosprawnościami i samotnych rodziców. Dlatego akcje takie jak „Ford Building Together” mają wymierne znaczenie – przekładają się na realną pomoc, trafiając do osób, które na co dzień borykają się z brakiem podstawowych produktów spożywczych. 

# # #

Ford, globalna amerykańska marka, od ponad 100 lat wplatająca się w europejskie struktury, stawia na swobodę przemieszczania się, łącząc to z troską o planetę i każdego z nas. Realizowany przez firmę plan Ford+, uwzględniający sektory działalności Model e, Ford Pro i Ford Blue, wpływa na przyspieszenie europejskiej transformacji w kierunku pełnej elektryfikacji napędów i neutralności węglowej do roku 2035. Firma podąża z postępem, wprowadzając nowatorskie pojazdy elektryczne, z których każdy został zaprojektowany z myślą o europejskich kierowcach, a także oferując innowacyjne usługi, ułatwiające komunikację międzyludzką, rozwój społeczności i przedsiębiorstw. Ford w Europie sprzedaje i serwisuje pojazdy marki Ford na 50 indywidualnych rynkach, a działania obejmują również Ford Motor Credit Company, Ford Customer Service Division oraz 14 oddziałów produkcyjnych (8 spółek całkowicie zależnych oraz 6 nieskonsolidowane typu joint venture) z czterema centrami zlokalizowanymi w Kolonii, w Niemczech; w Walencji, w Hiszpanii oraz z siedzibami spółki joint venture w Krajowie w Rumunii i Kocaeli w Turcji. Ford zatrudnia w Europie około 34 tys. pracowników we własnych oddziałach oraz spółkach typu joint venture, łącznie około 57 tys. osób, po uwzględnieniu działalności nieskonsolidowanej. Więcej informacji na temat Forda, produktów firmy oraz oddziału Ford Credit na stronie corporate.ford.com.
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Więcej informacji prasowych, powiązanych materiałów oraz zdjęć i filmów w wysokiej rozdzielczości można znaleźć na stronie internetowej fordmedia.pl lub media.ford.com.
Śledź nas na: x.com/FordPolska, youtube.com/fordpolska, instagram.com/fordpolska
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