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Ford ogtasza start programu ,,Ford Building Together” —
charytatywne wsparcie dla potrzebujgcych w Polsce

WARSZAWA, 11 wrzesnia 2025 roku — Od ponad 120 lat Ford angazuje sie w dziatania, ktére
wspierajg spotecznosci na catym swiecie. Teraz globalna inicjatywa ,Ford Building Together”
startuje rowniez w Polsce. Wraz z Federacjg Polskich Bankéw Zywnosci i dilerami Forda z
catego kraju, firma organizuje zbiérke zywnosci dla najbardziej potrzebujgcych.

Ford bedac rodzinng firmg od zawsze kieruje sie wartosciami, ktore tgczg pasje do dziatania
z odpowiedzialnoscig spoteczng i filantropig. Tymi wartoSciami zyjg rowniez pracownicy marki
oraz dilerzy - wszyscy oni solidarnie wspierajg inicjatywe ,Ford Building Together”.

.Ford Building Together’” ma na celu realne wsparcie lokalnych spotecznosci realizujgc projekty
zwigzane z edukacjg, wolontariatem, pomocg zywnoséciowg i dziataniach w sytuacjach
kryzysowych.

W Polsce, Ford oraz dilerzy marki dziatajg na rzecz lokalnych spotecznosci od wielu lat,
angazujgc sie w lokalne inicjatywy edukacyjne, ekologiczne i charytatywne. ,Ford Building
Together” jest naturalnym rozwinieciem tych dziatan, wnoszac je na skale globalng. Federacja
Polskich Bankéw Zywnosci, ktdra jest partnerem tej akcji, na co dzien mierzy sie z wyzwaniem
olbrzymiej skali marnowania jedzenia i rosngcych potrzeb wsparcia w$rdd osob najbardziej
potrzebujgcych.

— Sita Forda to ludzie, pasja i wspolne dziatanie. Dzieki temu mozemy pomagac tu i teraz

w praktyczny i realny sposéb. Razem z naszg siecig dileréw z duma dotgczyliSmy do inicjatywy
.Ford Building Together”. W Polsce dziatania te realizujemy w Scistej wspotpracy z Federacjg
Polskich Bankéw Zywnosci. Dzieki temu mamy pewno$é, ze zebrana przez nas zywno$é
zostanie przekazana najbardziej potrzebujgcym — powiedziat Mariusz Jasinski, Dyrektor
Komunikaciji i Public Relations Ford Polska.

Polska odstona programu Ford Building Together rozpoczeta sie od zbiérki zywnosci wsrod
pracownikéw Ford Polska w biurach w Warszawie oraz Krakowie. Zaangazowanie byto
imponujgce — wspolnie udato sie zebra¢ 660 kilogramow produktow, ktére trafity do Federacji
Polskich Bankéw Zywnosci.

We wrzesniu w ramach programu ,,Ford Building Together” odbeda sie m.in.:

e Zbidrki zywnosci w salonach dilerskich Forda na calym swiecie.
Polskie salony sprzedazy Forda zapraszajg klientow i spotecznosci lokalne do
przytaczenia sie do akcji. Kazdy moze wesprzeé potrzebujgcych przynoszgc w dniach
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od 22 do 25 wrzesnia 2025 roku trwate produkty do salonow biorgcych udziat w zbiorce.

e Ponad 180 projektéw wolontariackich w 30 krajach. Pracownicy Forda i ich rodziny
wezma udziat w corocznej akcji Global Caring Month, poswiecajac swoj czas i energie
na dziatania pomocowe w réznych czeéciach swiata.

e Wsparcie i promocja dziatan partneréw spotecznych. Ford planuje nagtasniaé
dziatalno$¢ organizacji non-profit, aby jeszcze lepiej pokazac, jak wiele znaczg dla
lokalnych spotecznosci i jakie sg ich dalsze potrzeby.

Dane zebrane przez Federacje Polskich Bankéw Zywnosci "

W Polsce 2,5 min 0séb zyje ponizej poziomu skrajnego ubdstwa, co oznacza, ze na miesieczne
utrzymanie dysponujg one kwotg mniejszg niz 913 zi.

W najtrudniejszym potozeniu sg dzi$ seniorzy, dzieci, osoby z niepetnosprawnosciami oraz
rodzice samodzielnie wychowujgcy dzieci. Wbrew pozorom to wiasnie rodziny z jednym
rodzicem, a nie rodziny wielodzietne sg najbardziej narazone na niedozywienie.

Szczegolnie trudno zyje sie tez pracownikom otrzymujgcym ptace minimalng w duzych
miastach, gdzie ceny towarow i ustug sg najwyzsze. W gospodarstwach domowych u 53%
badanych oso6b pieniedzy nie wystarcza na zaspokojenie podstawowych potrzeb — takze na
kupno jedzenia. Ponad 80% z nich przynajmniej raz w ostatnim roku odczuwato gtdd, ktérego
nie mozna bylo zaspokoi¢ z przyczyn finansowych. W 56% domoéw taka sytuacja zdarza sie
regularnie.

Szes¢ na dziesie¢ osdb musi sie zapozyczagé, zeby kupi¢ zywnosé. Wiecej niz dwie trzecie
badanych musiaty zrezygnowac¢ z zakupow spozywczych, zeby sfinansowac inne wydatki, np.
zapfacic za leki lub czynsz.

Z talerzy w biednych domach znikajg wiec cate grupy produktéw. Zeby zaoszczedzi¢ na
jedzeniu ponad 60% badanych rezygnuje z ryb, 53% z mies i wedlin, a prawie 41% z warzyw. Z
listy zakupow znikajg tez cukier i stodycze oraz napoje, w tym kawa i herbata.

HH##

" Federacja Polskich Bankéw Zywnos$ci przeprowadzita w 2023 roku badanie ,Niedozywienie i gtod w Polsce” wéréd oséb
doswiadczajagcych ubostwa, ktére zgtaszajg sie do wspotpracujgcych z Bankami organizacji pozarzadowych po darmowe
paczki z artykutami spozywczymi. W 2022 roku z takiego wsparcia skorzystato okoto 1,4 min oséb.
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Ford, globalna amerykariska marka, od ponad 100 lat wplatajgca sie w europejskie struktury, stawia na swobode
przemieszczania sie, fgczgc to z troskg o planete i kazdego z nas. Realizowany przez firme plan Ford+, uwzgledniajgcy
sektory dziatalnosci Model e, Ford Pro i Ford Blue, wptywa na przyspieszenie europejskiej transformacji w kierunku
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peinej elektryfikacji napeddéw i neutralnosci weglowej do roku 2035. Firma podgza z postepem, wprowadzajgc
nowatorskie pojazdy elektryczne, z ktérych kazdy zostat zaprojektowany z my$lg o europejskich kierowcach, a takze
oferujgc innowacyjne ustugi, utatwiajgce komunikacje miedzyludzkg, rozwdj spotecznosci i przedsigbiorstw. Ford
w Europie sprzedaje i serwisuje pojazdy marki Ford na 50 indywidualnych rynkach, a dziatania obejmujg rowniez Ford
Motor Credit Company, Ford Customer Service Division oraz 14 oddziatow produkcyjnych (8 spotek catkowicie
zaleznych oraz 6 nieskonsolidowane typu joint venture) z czterema centrami zlokalizowanymi w Kolonii, w Niemczech;
w Walencji, w Hiszpanii oraz z siedzibami spofki joint venture w Krajowie w Rumunii i Kocaeli w Turcji. Ford zatrudnia
w Europie okoto 34 tys. pracownikéw we wiasnych oddziatach oraz spétkach typu joint venture, tgcznie okofo 57 tys.
0s806b, po uwzglednieniu dziatalnosci nieskonsolidowanej. Wiecej informacji na temat Forda, produktéw firmy oraz
oddziatu Ford Credit na stronie corporate.ford.com.

Kontakt: Mariusz Jasinski
Ford Polska Sp. z 0.0.
(22) 6086815
mjasinsk@ford.com
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