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F-150 Lightning niczym btyskawica moze zabtysng¢
wszedzie, dzieki nowej, rozszerzonej rzeczywistosci 3D
w specjalnym doswiadczeniu Forda i Google

. Majgc ponad 160 000 rezerwacji na model F-150 Lightning, Ford we wspétpracy z
Google wykorzystat technologie rozszerzonej rzeczywistosci, aby jeszcze bardziej
przyblizy¢ ten model klientom.

. Animacje 3D majg na celu zapoznanie klientow z kluczowymi elementami catkowicie
elektrycznego pickupa — od jego innowacyjnego przedniego bagaznika, po optymalizacje
zasiegu baterii.

. Wiekszos¢ rezerwacji pochodzi od osdb, dla ktérych bedzie to pierwszy pojazd
elektryczny, a co wazne, ponad potowa to zupetnie nowi klienci Forda.

WARSZAWA, 30 listopada 2021 roku — Cho¢ F-150 Lightning™ to ciezaréwka przyszitosci, to
juz teraz wszyscy klienci, ktorzy jg zarezerwowali, jeszcze zanim wsigdg za jej kierownice,
mogg ozywi¢ samochod w dowolnym, wybranym przez siebie miejscu. Wszystko dzieki
doswiadczeniu umiejscowionemu w wirtualnej rzeczywistosci ,F-150 Lightning: Strike
Anywhere”, ktére pozwala blizej poznaé wszystkie zalety catkowicie elektrycznego pickupa
Forda.

W miare jak rewolucja elektryczna nabiera tempa w catej branzy, Ford stosuje proaktywne
podejscie do informowania klientow, ktérzy zakupig swoje pierwsze pojazdy z napedem
elektrycznym. Niedawne badanie przeprowadzone ws$rod oséb, kidre zarezerwowaty F-150
Lightning wskazuje, ze prawie 80% z nich nigdy wczeséniej nie posiadato pojazdu z napedem
elektrycznym, a ponad potowa ankietowanych nie byta wczesniej wiascicielem zadnego
samochodu marki Ford. Badania przeprowadzone przez Google i Ipsos pokazujg natomiast, ze
58% klientow, planujgcych zakup nowego pojazdu w ciggu najblizszych szesciu miesiecy,
rozwaza zakup albo leasing pojazdu hybrydowego albo w petni elektrycznego'’, a 83% spedza
do trzech miesiecy na szukaniu informacji przed zakupem. Kampania ,F-150 Lightning™: Strike
Anywhere” oferuje tym zgdnym wiedzy klientom niesamowite doswiadczenie oraz ogrom wiedzy
na temat nowego modelu.

- Istnieje ogromna ilos¢ spekulacji dotyczgcych tego, co potrafig pojazdy elektryczne —
powiedziata Suzy Deering, dyrektor ds. marketingu Ford Motor Company. - W Fordzie chcemy
pokazac na co je staé, a nie tylko o tym opowiadac. JesteSmy przekonani, ze edukowanie
klientébw o petnym potencjale i mozliwosciach pojazdéw elektrycznych, pomoze im przesigsc sie
z samochodow z napedem tradycyjnym do w petni elektrycznych. Prawie 80% osdb, ktore
zarezerwowaty naszego F-150 Lightning™ nigdy wczes$niej nie posiadato w petni elektrycznego
pojazdu, dlatego stworzyliSmy te kampanie, aby mogli zrozumie¢ jego fenomen i czuc sie
pewnie w swoim samochodzie, a jednoczesnie by mogli czu¢ ekscytacje faktem dotgczenia do
elektrycznej rewolucji razem z nami.

Wiecej informacji prasowych, powigzanych materiatéw oraz zdje¢ i filmow w wysokiej rozdzielczosci mozna znalez¢
. nastronie internetowej www.fordmedia.eu lub www.media.ford.com.
Sledz nas na: www.twitter.com/FordEu lub www.youtube.com/fordofeurope
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Doswiadcz F-150 Lightning

,F-150 Lightning™: Strike Anywhere” - to doSwiadczenie trojwymiarowej i rozszerzone;j
rzeczywistosci, ktére pozwala uzytkownikom oglgdac i poznawa¢ samochéd w dowolnym
miejscu za pomocg smartfona. Trzynascie interaktywnych animaciji informuje ich o kluczowych
cechach, funkcjach i mozliwosciach F-150 Lightning, takich jak ogromny bagaznik z przodu,
zasieg, mozliwosci skomunikowania czy holowania, ale takze wygodne rozwigzania w zakresie
tadowania samochodu w domu i poza nim.

Gdy uzytkownicy zapoznajg sie z mozliwosciami F-150 Lightning, mogg zabawic si¢ i
skonfigurowaé pojazd, wybierajgc swoj ulubiony pakiet kolorystyczny czy wykonczenie wnetrza,
a nastepnie za pomoca rozszerzonej rzeczywistosci umiesci¢ swoj wymarzony model w
dowolnej, wybranej przez siebie, lokalizacji — od domowego podjazdu po miejsce pracy.

Doswiadczenie F-150 Lightning™: Strike Anywhere jest juz dostepne na urzgdzeniach
mobilnych z systemem Android i iOS w Stanach Zjednoczonych. Klienci mogg rowniez
skorzystac¢ ze strony ford.com, a takze platform spotecznosciowych, takich jak YouTube,
Instagram, Snapchat i Reddit. Rzeczywistos¢ rozszerzona jest obstugiwana przez Google
Cloud.

- JesteSmy dumni, ze mozemy wspétpracowacé z Fordem przy tym innowacyjnym
doswiadczeniu - powiedziat Thomais Zaremba, dyrektor ds. przemystu motoryzacyjnego,
Google. - Ford kontynuuje spotkania z klientami tam, gdzie sie obecnie znajdujg — a to coraz
czesciej ma miejsce w internecie. Ta kampania ozywia F-150 Lightning w nowy sposéb i jest
naturalnym poszerzeniem naszej szerokiej wspotpracy, ktéra ma na celu wsparcie transformaciji
Forda i dostarczenie nowych doswiadczen klientom.

Auto elektryczne po raz pierwszy ale i Ford po raz pierwszy

Na F-150 Lightning ztozono ponad 160 000 rezerwaciji od klientéw indywidualnych. Zesztego
lata Ford wystat do nich ankiete, aby dowiedzie¢ sie wiecej o tym, kim sg i czego chcg w
catkowicie elektrycznym pickupie. Wyniki wskazujg, ze F-150 Lightning przycigga tych, ktérzy
wczesniej nie posiadali samochodow elektrycznych, ale takze nowych klientow Forda:

e  79% twierdzi, ze F-150 Lightning bedzie pierwszym pojazdem na baterie w ich
gospodarstwie domowym;

e ponad potowa — 56% — wyznata, ze F-150 Lightning bedzie ich pierwszym Fordem;

¢ jesli chodzi o liczbe rezerwacji na stan, przewodzg Kalifornia, Teksas i Floryda.

- Amerykanie od lat darzg zaufaniem poétciezaréwki Forda, a teraz sg przekonani, ze F-150
bedzie wtasciwym wyborem, decydujac sie na pierwszy w petni zelektryfikowany pojazd —
powiedziat Darren Palmer, dyrektor generalny Forda ds. pojazdow elektrycznych. - Naszym
zadaniem jest dalsze angazowanie klientéw oraz odpowiadanie na pytania dotyczgce tego, jak
bedzie wygladato ich zycie z tym samochodem — co, gwarantuje, nie przypomina niczego,
czego kiedykolwiek doswiadczyli.

Catkowicie elektryczny F-150 Lightning bedzie dostepny od wiosny 2022 roku.
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' Google/lpsos, ,US Dealer Study 2021”, marzec—kwiecien 2021, ankieta online, USA, n=325,
osoby rozwazajgce zakup nowego pojazdu w ciggu 6 miesiecy (tylko Amerykanie w wieku
powyzej 18 lat).
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O Ford Motor Company

Ford Motor Company z centralg w Dearborn w stanie Michigan w USA jest globalng markg oferujgcg
samochody i ustugi mobilne. Firma zatrudnia okoto 186 tys. pracownikéw w zaktadach na catym $wiecie,
zajmujgc sie projektowaniem, produkcjg, marketingiem, finansowaniem i serwisowaniem caftej gamy
pojazddéw uzytkowych, SUV-6w oraz samochoddéw osobowych - coraz czeSciej w wersjach
zelektryfikowanych - marki Ford i luksusowej marki Lincoln. Rozszerzajgc swojg dziatalno$¢, Ford
umacnia pozycje lidera w dziedzinie elektryfikacji pojazdéw, inwestuje w rozwdj mobilnosci, systemy
autonomicznej jazdy oraz ustugi dla pojazdéw skomunikowanych. Wiecej informacji na temat Forda,
produktéw firmy oraz oddziatu Ford Motor Credit Company na stronie corporate.ford.com.

Ford of Europe wytwarza, sprzedaje i serwisuje pojazdy marki Ford na 50 indywidualnych rynkach,
zatrudniajgc okoto 45 tys. pracownikdw we wtasnych oddziatach i tgcznie okoto 59 tys. oséb, po
uwzglednieniu spotek typu joint venture oraz dziatalnosci nieskonsolidowanej. Oprécz spoétki Ford Motor
Credit Company, ustugi firmy Ford of Europe obejmujg dziat Ford Customer Service Division oraz 19
oddziatéw produkcyjnych (12 spofek catkowicie zaleznych lub skonsolidowanych typu joint venture oraz 7
nieskonsolidowanych typu joint venture). Pierwsze samochody marki Ford dotarty do Europy w 1903 roku
— w tym samym roku powstata firma Ford Motor Company. Produkcja w Europie ruszyta w roku 1911.

Kontakt: Mariusz Jasinski
Ford Polska Sp. z 0.0.
(22) 6086815
mjasinsk@ford.com
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