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Nowoczesna oferta flotowa. Jak Ford jest przygotowany na
wyzwania terazniejszosci i przysztosci?

° SUV-y i crossovery sg coraz bardziej zauwazalne we flotach, a transformacja odbywa
sie z korzy$cig dla pracownikow.

° Catkowity koszt posiadania SUV-6w czy crossoverow w firmie jest czesto nizszy od
innych rodzajéw nadwozia.

° Ford ma przygotowang nieszablonowg oferte dla wszystkich rodzajéw dziatalnosci
gospodarczych i réznych szczebli kadry menedzerskiej.

WARSZAWA, 17 listopada 2021 roku — Crossovery i SUV-y sg obecnie najszybciej
rozwijajgcymi sie segmentami globalnego przemystu motoryzacyjnego. Sytuacja ta wplywa nie
tylko na sprzedaz do klientow indywidualnych, ale takze flotowych. Czy klienci flotowi sg gotowi
na transformacje z sedanéw, hatchbackow i kombi na inne typy nadwozia? A czy taka zmiana
moze by¢ w ogodle uzasadniona ekonomicznie?

Sprzedaz nakrecana przez floty

Sprzedaz crossoverdw i SUV-6w jest dzisiaj napedzana réowniez przez floty. Coraz wiecej
menedzerow flot na catym Swiecie wybiera te samochody ze wzgledu na ich przestronnosc i
wysokie wartosci rezydualne. Czesto sg one wybierane zamiast innych typéw nadwozia,
poniewaz oferujg porownywalne zuzycie paliwa i catkowity koszt posiadania (TCO), a
dodatkowo wyzszy poziom bezpieczenstwa.

Inne czynniki, przez ktére floty coraz czesciej decydujg sie na crossovery i SUV-y to zwiekszone
mozliwosci przewozenia tadunkéw, podobne spalanie, ergonomia oraz mozliwo$¢ napedu na
wszystkie kota. O popularnosci tego segmentu decyduje rowniez fakt, ze catkowity koszt
posiadania crossoverow i SUV-6w jest bardzo atrakcyjny. Krotko méwigc, floty migrujg z
sedanow, hatchbackdw i kombi na crossovery i SUV-y z tych samych powodoéw, z jakich
segment ten pokochali klienci indywidualni. Oferujg one wiecej miejsca na sprzet czy produkty,
ale przede wszystkim sg to samochody modne i pozgdane. Dla pracownika sg wiec
dodatkowym benefitem, ktéry moze wptyng¢ na jego decyzje zawodowe.

- W ostatnich latach nawet klienci, ktérzy zwracajg uwage przede wszystkim na koszty, byli
bardziej otwarci na przejscie z innych typéw nadwozia na SUV-y. Potwierdzajg to takze dane
Forda o Swietnej sprzedazy samochodow z tego segmentu do klientow firmowych. W
pierwszych dziesieciu miesigcach 2021 r. blisko 77% sprzedazy Kugi i 80% sprzedazy Pumy
trafito do firm. Przy czym nalezy pamigtac, ze modele te czesto wybierane sg przez wysokiej
klasy specjalistow, prowadzacych JDG lub niewielkie, preznie dziatajgce firmy. Naszych
klientow czesto zacheca swietny wyglad naszych SUV-6w, a takze komfort podrézowania nimi -
powiedziat Pawet Kujda, Fleet Sales Zone Manager Ford Polska.

Czy jest drozej?
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Pomimo tych trendéw nalezy pamietac, ze kazda flota jest inna. Cho¢ zmiana jest zauwazalna,
to rzecz jasna nie dotyczy ona kazdej floty, co cze$ciowo moze wynikac z kultury firmy i obaw o
to, jak takie przejscie wptynetoby na wynik finansowy. Czesciowo takie zachowanie jest
zwigzane ze swego rodzaju lojalnoscig wobec samego segmentu pojazdéw. Warto jednak
pamieta¢, ze samochody zmieniajg wizerunek firmy. Dzieki modnym i swietnie wygladajgcym
SUV-om firma moze by¢ lepiej postrzegana, a tym samym przyciggng¢ nowych klientow.

Najczesciej wsrod menedzerdw flotowych nadal panuje przekonanie, ze catkowity koszt
posiadania SUV-a jest wyzszy niz innych typéw nadwozia. Z tego powodu od razu negatywnie
patrzy on na mozliwo$¢ zmiany polityki flotowej. Kiedy weZzmie sie jednak pod uwage koszt
zakupu, serwis, odsprzedaz samochodu i wiele udogodnieh zwigzanych z zakupem samochodu
Z tego segmentu, SUV-y mogg okazac sie bardziej atrakcyjne.

— Odrzucanie niektérych typéw nadwozia ze wzgledu na koszty to btedne podejscie. Catkowity
koszt posiadania SUV-6w i crossoverow w chwili obecnej jest w wielu przypadkach nizszy od
TCO sedandéw czy hatchbackow. Przewidywany wzrost warto$ci odsprzedazy SUV-6w i
crossoverow zdecydowanie wptywa na zasadnos¢ kupna samochodu z tego segmentu.
Utrzymujacy sie popyt na samochody z tego segmentu zwieksza bowiem warto$¢ odsprzedazy
w porownaniu do innych typéw nadwozi. To odzwierciedlenie sytuacji na rynku uzywanych
samochodow — stwierdza Mateusz Kampa, Fleet Sales Manager Ford Polska.

Wieksze faktury za paliwo to mit?

Kiedy rozktadamy wydatki na flote, jednym z najwazniejszych obszardw, na ktdrych skupiajg sie
firmy, jest paliwo. Zuzycie paliwa w SUV-ach i crossoverach jest postrzegane jako wyzsze niz w
przypadku sedana czy hatchbacka, co ma czynic je nieatrakcyjnym pojazdem flotowym. To
jednak spojrzenie historyczne, ktére na chwile obechg ma niewiele wspdélnego z
rzeczywistoscig. Poréwnujgc spalanie modeli z ekonomicznymi silnikami EcoBoost Forda, tatwo
mozna dojs¢ bowiem do odmiennych wnioskéw. | tak spalanie (wedtug WLTP) Pumy 1.0
EcoBoost Hybrid 125 KM M6 jest niemal identyczne jak Fiesty 1.0 EcoBoost 100 KM. Podobnie
wyglada sytuacja przy porownaniu wigkszych modeli. Kuga 2.0 EcoBlue 150 KM mHEV M6
moze pochwali¢ sie spalaniem porownywalnym do Focusa 2.0 EcoBlue 150 KM A8, nie
wspominajgc o nowoczesnych napedach hybrydowych.

- SUV-y i crossovery sg obecnie coraz bardziej ekonomiczne. Mimo to jasno wskazujemy
naszym klientom, aby nie dokonywali wyboru pojazdu wytgcznie na podstawie kosztow paliwa.
Rozwazajgc przejscie na SUV-y, warto pomysle¢ o miekkich czynnikach kosztowych, takich jak
satysfakcja i produktywnos¢ pracownika. W ramach naszych rozméw z klientami analizujemy
pewne rozwigzania i pomagamy podjg¢ najlepsze mozliwe decyzje — dodaje Pawet Kujda, Fleet
Sales Zone Manager Ford Polska.

Firmy, ktore wysoko stawiajg sobie spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu, sprawdzajg takze
emisje CO; pojazddéw. Ich globalna odpowiedzialno$¢ powoduje, ze przychylniejszym okiem
patrzg na samochody hybrydowe czy elektryczne.

Ford jest gotowy na nieszablonowe zapytania

Ford ma kompleksowg oferte, dopasowang do réznych potrzeb. Mustang Mach-E to propozycja
dla firm, ktérym nie jest obca dbatos$¢ o srodowisko. Pierwszy elektryczny SUV Forda
przebojem wdart sie na europejskie rynki, odnotowujgc znakomitg sprzedaz i swietnie sprawdzi
sie jako samochdéd firmowy dla kadry zarzadzajgcej. Poza nawet 610 km zasiggu i max. 351 KM
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auto oferuje niezwyktg frajde z prowadzenia, mozliwos¢ napedu na wszystkie kota, a takze
bogate wyposazenie. Dzieki nowej technologii Ford Power-Up, Mustang Mach-E jest pierwszym
modelem Forda, ktory otrzymat bezprzewodowg aktualizacje oprogramowania. Oznacza to, ze
Ford moze przez wiele lat stale dostarcza¢ swoim samochodom nowe funkcije i ulepszenia
jakosciowe.

Hitem marki w ostatnim czasie jest Puma, ktéra rywalizuje z Focusem o miano najlepiej
sprzedajgcego sie modelu Forda. Ponad 80% sprzedanych od stycznia do pazdziernika 2021 r.
egzemplarzy to hybrydy, ktére cechuje oszczednosc¢ paliwa i zmniejszona emisja spalin. Na tle
rynkowych rywali samochdd wyrdznia sie niezwykle bogatym wyposazeniem, atrakcyjng
stylistykg czy tez ustawnym bagaznikiem, ktérego pojemno$¢ wynosi az 457 litréw.

W przypadku wiekszych potrzeb doskonatym wyborem jest Kuga, ktora oferuje napedy
hybrydowe nowej generacji. Co niezwykle wazne, model ten jest dostepny az w trzech
rodzajach hybryd — miekkiej hybrydzie (mHEV), tradycyjnej hybrydzie (HEV) oraz hybrydzie
tadowanej z gniazdka (PHEV). Ta ostatnia po dziesieciu miesigcach 2021 r. znajduje sie w
czotowej pigtce sprzedazy srednich SUV-6w z napedem PHEV w Polsce. Oba modele mogag
pochwali¢ sie szeregiem najnowoczesniejszych technologii, zapewniajacych wygode i
bezpieczenstwo jazdy.

Ford S-MAX to natomiast auto idealne dla klientow, ktdrzy poza duzg przestrzenig tadunkowa
potrzebujg napedu na wszystkie kofa, a jednoczesnie chca sie cieszy¢ komfortem
podrézowania. Ten uniwersalny model jest tez dostepny w wersji FHEV. Nowoczesny naped
hybrydowy czwartej generacji zapewnia az 190 KM mocy, na czym nie ucierpiata jednak
elastycznos$¢é samochodu. Samochdéd pozwala na wykorzystanie do 2 200 | pojemnosci za
pierwszym rzedem siedzen. Co wiecej, mozna w nim przewozi¢ tadunki o wysokosci do prawie
1 metra i ponad 1 metra szerokosci miedzy tylnymi nadkolami.

Nieszablonowym rozwigzaniem dla floty moze by¢ rowniez Ford Explorer Plug-In Hybrid.
Samochdd Swietnie sprawdzi sie w biznesowych warunkach, bowiem oferuje przestronne
wnetrze, komfort podrézowania oraz wiele rozwigzan, ktére minimalizujg zmeczenie kierowcy w
diuzszych podrézach. W razie potrzeby jego zdolno$¢ holownicza wynosi az 2 500 kg. Auto
dysponuje niesamowitg mocg 457 KM, a takze moze przejechaé 48 km w trybie jazdy
bezemisyjnej (wedtug NEDC). W uktadzie dwumiejscowym, samochdd moze mie¢ az 2 274 litry
przestrzeni tadunkowej, a mozliwos¢ szybkiego sktadania siedzen na ptasko upraszcza
przeksztatcanie wnetrza wedtug potrzeb. Kabina Explorera zostata natomiast tak
zaprojektowana, aby by¢ wrecz mobilnym biurem. Swiadczg o tym chociazby cztery wejscia
USB (w tym dwa USB-C), trzy gniazda 12V, a nawet gniazdo 230V.
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O Ford Motor Company

Ford Motor Company z centralg w Dearborn w stanie Michigan w USA jest globalng markg oferujgca
samochody i ustugi mobilne. Firma zatrudnia okoto 186 tys. pracownikéw w zaktadach na catym $wiecie,
zajmujgc sie projektowaniem, produkcjg, marketingiem, finansowaniem i serwisowaniem catej gamy
pojazdoéw uzytkowych, SUV-6w oraz samochodoéw osobowych - coraz czeSciej w wersjach
zelektryfikowanych - marki Ford i luksusowej marki Lincoln. Rozszerzajgc swojg dziatalno$c¢, Ford
umacnia pozycje lidera w dziedzinie elektryfikacji pojazdow, inwestuje w rozwdj mobilnosci, systemy
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autonomicznej jazdy oraz ustugi dla pojazdéw skomunikowanych. Wiecej informacji na temat Forda,
produktow firmy oraz oddziatu Ford Motor Credit Company na stronie corporate.ford.com.

Ford of Europe wytwarza, sprzedaje i serwisuje pojazdy marki Ford na 50 indywidualnych rynkach,
zatrudniajgc okoto 45 tys. pracownikow we wtasnych oddziatach i tgcznie okoto 59 tys. 0séb, po
uwzglednieniu spotek typu joint venture oraz dziatalno$ci nieskonsolidowanej. Oprécz spotki Ford Motor
Credit Company, ustugi firmy Ford of Europe obejmujg dziat Ford Customer Service Division oraz 19
oddziatéw produkcyjnych (12 spofek catkowicie zaleznych lub skonsolidowanych typu joint venture oraz 7
nieskonsolidowanych typu joint venture). Pierwsze samochody marki Ford dotarty do Europy w 1903 roku
— w tym samym roku powstata firma Ford Motor Company. Produkcja w Europie ruszyta w roku 1911.

Kontakt: Mariusz Jasinski
Ford Polska Sp. z 0.0.
(22) 6086815
mjasinsk@ford.com
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