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Polacy uwazajg samochody elektryczne za przyszios¢
motoryzacji. Tymczasem oczekujg zmian systemowych i
rozwoju infrastruktury

. Nowe badanie zlecone przez Forda ujawnito, ze 41% Polakéw uwaza samochody
elektryczne za przyszto$¢ motoryzacji, ale jednoczesnie ma obawy zwigzane z
uzytkowaniem ich juz teraz.

o Wedtug badania ,,Go Electric. Climate Countdown”, Polacy sg zdania, ze to cztowiek jest
gtéwnie odpowiedzialny za zmiany klimatyczne i chcg, aby producenci samochodéw
stworzyli plany dotyczace recyklingu pojazdow elektrycznych i akumulatoréw po zakonczeniu
ich eksploataciji.

. Jednoczesnie polscy respondenci, w mniejszym stopniu niz mieszkancy innych krajow
europejskich uwazaja, ze sg osobiscie odpowiedzialni za zmiany klimatyczne.

WARSZAWA, 27 pazdziernika 2021 roku — Nowe badanie przeprowadzone na zlecenie
Forda, dotyczgce nastawienia opinii publicznej do pojazdéw elektrycznych i kryzysu
klimatycznego, ujawnito osobiste poswiecenia, jakie Polacy sg gotowi poniesé w tej walce.
Pokazato takze ich nastawienie do aktualnego stanu rynku nowych samochodow elektrycznych.

Przekonanie o elektrycznej przysztosci, ale i obawy dotyczace terazniejszosci

Ford zaprezentowat wtasnie najnowszy raport ,Go Electric. Climate Countdown”, z ktérego
wynika, ze Polacy nie sg jeszcze w petni gotowi na rozwdj elektromobilnosci. Przy czym mimo
to badanie wykazato, iz duza cze$¢ (az 41%) respondentéw uwaza, ze pojazdy elektryczne sg
przyszioscig motoryzacji. Wskazujg oni jednoczesnie, ze nadal w Polsce istnieje wiele
problemow dotyczgcych m.in. infrastruktury, ktére nalezy rozwigzac. Najwieksze obawy wérod
Polakow budzg: dostepnosc punktow tadowania samochodow elektrycznych (44%) oraz koszt
tadowania pojazdéw elektrycznych (40%). Jedna czwarta badanych uwaza natomiast, ze
technologia pojazdéw elektrycznych musi jeszcze zostac ulepszona, zanim rozwazg zakup
jednego z nich.

Obawy dotyczgce samego zakupu nowego pojazdu elektrycznego skupiajg sie wokét ceny oraz
infrastruktury fadowania. Az 43% respondentéw stwierdzito, ze nie sta¢ ich na zakup pojazdu
elektrycznego. Niewielu mniej jako powdd braku zainteresowania elektrykami wskazato
niewystarczajacg ilosci tadowarek w okolicy (35%) oraz brak dostepu do tadowarek pojazdéw
elektrycznych (27%). Jedna czwarta badanych obawia sie wyczerpania akumulatora i uzywania
takiego pojazdu na diuzszych trasach. Zaledwie 5% badanych stwierdzito, ze nie rozumie tej
technologii, natomiast 8% uwaza, ze zwyczajnie woli samochody z silnikiem
benzynowym/wysokopreznym.
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Wedtug respondentow koszt pojazddw elektrycznych musi sie zmniejszy¢ — uwaza tak bowiem
az 48% badanych. Niewiele mniej (43%) stwierdzito, Zze przecietna osoba nie jest gotowa na
zmiane pojazdu na samochdéd elektrycznych. W kontekscie transformacji na wytgcznie
samochody elektryczne do 2030 roku 30% uwaza, ze nie jest to wedtug nich realne w nasze;j
rzeczywistosci. Warto zwroci¢ uwage, ze w badaniu wzieto udziat 47% osob, ktore posiadajg
samochdd z silnikiem benzynowym i 24% os6b z samochodem z silnikiem Diesla. Te
posiadajgce samochdd elektryczny stanowity zaledwie 4% respondentow.

W spoteczenstwie dominuje takze poglad, ze catkowity koszt utrzymania pojazdéw
elektrycznych jest wyzszy niz koszt utrzymania pojazdow z silnikiem benzynowym/Diesla.
Stwierdzito tak bowiem 49% badanych, a 16% uwaza, ze jest on taki sam. Natomiast zaledwie
4% jest zdania, ze jest on duzo nizszy. Tyle samo respondentow nie ma zadnych obaw co do
mozliwego wzrostu kosztow utrzymania pojazdéw elektrycznych, gdy stang sie bardziej
popularne. Az 73% jest jednak zaniepokojonych takg mozliwoscig.

Polacy oczekuja odpowiedzialnego dziatania firm

Badanie dotyczyto takze kwestii ekologicznych zwigzanych z pojazdami elektrycznymi. Wedtug
85% badanych Polakéw wazne jest, aby producenci takich pojazdéw opracowali plany
dotyczace recyklingu pojazdéw elektrycznych i akumulatoréw po zakonczeniu ich eksploatacji.
90% stwierdzito takze, ze to ludzie sg odpowiedzialni za zmiany klimatyczne. 22%
respondentow uwaza, ze jest w duzym stopniu odpowiedzialne za walke ze zmianami
klimatycznymi, podczas gdy 9% stwierdzito, ze w ogdle. Badani najczesciej (49%) uwazaja, ze
sg odpowiedzialni w umiarkowanym stopniu.

W kontekscie podejmowania osobistych wyrzeczen respondentoéw, najwiecej oséb (53%)
stwierdzito, ze mogtoby zmniejszy¢ zuzycie energii, aby przyczyni¢ sie do walki z kryzysem
klimatycznym. Niewiele mniej (47%) jest sktonne do nieuzywania tworzyw sztucznych lub
uzywania wyfgcznie takich nadajgcych sie do recyklingu. Wérdd najpopularniejszych odpowiedzi
znalazty sie takze: ograniczenie zakupu nowych ubran (38%), kupowanie gtéwnie towaréw
produkowanych lokalnie (33%) oraz rzadsze uzywanie samochodu (30%).

Polacy oczekujg tez wsparcia rzgdu i duzych firm w walce z najgorszymi skutkami zmian
klimatycznych. Dla 39% badanych jest to bowiem bardzo wazna kwestia. Badani uwazajg, ze
najgorsze skutki dla klimatu wywotuja: zasilanie energetyczne przedsiebiorstw (28%), przemyst
samochodowy (23%) oraz lotnictwo (13%). 14% respondentow stwierdzito, ze najwazniejszym
argumentem przy zakupie przez nich produktow jest pozytywny albo neutralny wptyw dane;j
firmy na srodowisko, a kolejne 10% uwaza, ze to dla nich bardzo wazne. Najwiecej (39%) osob
jest zdania, ze jest to dla nich bardzo wazne, ale nie jest czynnikiem decydujgcym przy
zakupach.

Sam problem zmian klimatycznych jednak nie jest wedtug badanych najwazniejszg sprawg
biezacag do rozwigzania (26%). Dla Polakéw wazniejsze sg bowiem: przywrdcenie rownowagi
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gospodarczej (28%), odbudowa gospodarki po stratach spowodowanych pandemig COVID-19
(42%) oraz zwalczanie pandemii COVID-19 (42%).

- Polacy podobnie jak Europejczycy widzg w samochodach elektrycznych przyszitosc¢, ale majg
sporo obaw zwigzanych gtéwnie z ceng pojazddw oraz dostepnoscig infrastruktury tadowania.
Naszym zdaniem konieczne sg wiec: dynamiczny rozwdj sieci stacji tadowania oraz systemowe
wsparcie elektromobilnosci w Polsce. Przy czym nie mam tu na mysli jedynie wsparcia
finansowego przy zakupie pojazdu, ale takze utatwienia w poruszaniu sie po strefach z
ograniczonym dostepem, ulgi w optatach autostradowych oraz parkowaniu, mozliwos¢
korzystania z buspaséw czy bonifikata przy zakupie prgdu do tadowania pojazdu — powiedziat
Piotr Pawlak, prezes i dyrektor zarzgdzajgcy Ford Polska.

Badania do raportu ,,Go Electric. Climate Countdown” przeprowadzono w o$smiu krajach
Na potrzeby raportu Ford zbadat osiem rynkow europejskich (Wielka Brytania, Niemcy, Francja,
Hiszpania, Wtochy, Polska, Norwegia i Holandia). W kazdym z tych krajéw 2 000 dorostych
respondentow zadano zestaw tych samych pytan, aby nastepnie moéc porownaé wyniki. Ankiety
przeprowadzone przez niezalezng agencje badawczg OnePoll obejmowaty szeroki zakres
tematéw dotyczgcych zmian klimatu. Préba dla kazdego panstwa byfa reprezentatywna w skali
kraju.

W poréwnaniu z innymi nacjami Polacy nadal nie czujg sie osobiscie odpowiedzialni za zmiany
klimatyczne. Podczas gdy w Hiszpanii az 38% badanych czuje sie w duzym stopniu
odpowiedzialnymi za zmiany klimatyczne, w Polsce jest to tylko 22%. Znacznie bardziej
odpowiedzialni od Polakéw czujg sie takze Wtosi (33%) i Brytyjczycy (31%). Gorzej wypadli
tylko Francuzi (21%) oraz Niemcy (17%).

HHE#

O Ford Motor Company

Ford Motor Company z centralg w Dearborn w stanie Michigan w USA jest globalng markg oferujgcg
samochody i ustugi mobilne. Firma zatrudnia okoto 186 tys. pracownikéw w zaktadach na catym $wiecie,
zajmujgc sie projektowaniem, produkcjg, marketingiem, finansowaniem i serwisowaniem catej gamy
pojazddéw uzytkowych, SUV-6w oraz samochodéw osobowych - coraz czeSciej w wersjach
zelektryfikowanych - marki Ford i luksusowej marki Lincoln. Rozszerzajgc swojg dziatalno$¢, Ford
umacnia pozycje lidera w dziedzinie elektryfikacji pojazdow, inwestuje w rozwdj mobilnosci, systemy
autonomicznej jazdy oraz ustugi dla pojazdéw skomunikowanych. Wiecej informacji na temat Forda,
produktéw firmy oraz oddziatu Ford Motor Credit Company na stronie corporate.ford.com.

Ford of Europe wytwarza, sprzedaje i serwisuje pojazdy marki Ford na 50 indywidualnych rynkach,
zatrudniajgc okoto 45 tys. pracownikéw we wtasnych oddziatach i tgcznie okoto 59 tys. 0séb, po
uwzglednieniu spotek typu joint venture oraz dziatalno$ci nieskonsolidowanej. Oprécz spétki Ford Motor
Credit Company, ustugi firmy Ford of Europe obejmujg dziat Ford Customer Service Division oraz 19
oddziatéw produkcyjnych (12 spétek catkowicie zaleznych lub skonsolidowanych typu joint venture oraz 7
nieskonsolidowanych typu joint venture). Pierwsze samochody marki Ford dotarty do Europy w 1903 roku
— w tym samym roku powstata firma Ford Motor Company. Produkcja w Europie ruszyta w roku 1911.
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Kontakt: Mariusz Jasinski
Ford Polska Sp. z 0.0.
(22) 6086815
mjasinsk@ford.com
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