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Kurtka Emoji pomaga ludziom ,,DzieliC sie
drogg”.

Prototypowg kurtke Forda z emotikonami zaprojektowano z myslg o poprawieniu komunikaciji
pomiedzy rowerzystami i kierowcami

Jeszcze nigdy nie byto tak dobrego klimatu dla rowerzystéw - rzagdy chetnie promujg czyste
powietrze w miastach, korzystanie ze miejskich roweréw (tzw. bike-sharingu) stato sie powszechne,
a miliony ludzi w catej Europie decydujg sie na jazde rowerem do pracy lub dla sportu i
przyjemnosci.

Ale komunikacja miedzy kierowcami i rowerzystami moze byc¢ trudna, poniewaz cyklisci muszg
zdejmowac rece z kierownicy, by wskazac¢ zmiany kierunku lub wyrazi¢ podziekowanie. Kazdego
roku, zgodnie z danymi unijnej Komisji ds. Bezpieczenstwa Ruchu, na europejskich drogach ginie
okoto 2000 rowerzystow.

Ford wprowadzit wiec w ramach kampanii ,Podziel sie drogg” prototypowg kurtke Emoiji. To jedyny w
swoim rodzaju produkt, ktérego nie mozna kupic, a zaprojektowano go po to, by pokaza¢ w jaki
sposob mozna tagodzi¢ napiecia, umozliwiajgc rowerzystom tatwiejsze i wyrazniejsze pokazywanie
kierowcom swoich zamiaréw i odczué.

Wiecej informaciji i aktualnosci poswieconych marce Ford znajduje sie na stronie internetowej www.media.ford.com.



http://www.media.ford.com/
https://ec.europa.eu/transport/road_safety/sites/roadsafety/files/pdf/statistics/dacota/bfs20xx_cyclists.pdf
https://ec.europa.eu/transport/road_safety/sites/roadsafety/files/pdf/statistics/dacota/bfs20xx_cyclists.pdf

Kurtka Emoji

Od czasu powstania ponad 20 lat temu, emotikony byly opisywane jako pierwszy jezyk, zrodzony w
cyfrowym Swiecie i wedtug pierwszego ,Raportu trendéw Emoji” wiekszos¢ ludzi czuje sie
swobodniej, wyrazajgc swoje emocje za pomocg emotikonow, niz werbalnie.

Kurtka zawiera panel z siatki LED, ktéra moze wyswietla¢:

e Jeden z trzech emotikonéw© @ ®
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e Znak ostrzegajgcy o niebezpieczenstwie A

Rowerzysta aktywuje kazdg emotikone, strzatke lub znak ostrzegawczy za pomocg
bezprzewodowego pilota, zamontowanego na uchwycie kierownicy roweru.

Powiedzieli

,Zyjemy tu i teraz - i podrézujemy - w $wiecie, w ktérym komunikacja ma kluczowe znaczenie. Ale
pomiedzy kierowcami i rowerzystami zbyt czesto sprowadza sie to do stosowania klaksonu lub
niegrzecznych gestéw. Rowerzysci, by moc sie komunikowaé, zazwyczaj muszg zdjac reke z
kierownicy. Kurtka Emoji wykorzystuje powszechnie rozumiany srodek komunikacji, aby pokazac¢
sposob w ktéry mozna ztagodzi¢ napiecia - abysmy wszyscy nauczyli sie ,Dzieli¢ sie droga”.
Emmanuel Lubrani,
odpowiedzialny w Ford of Europe
za kampanie ,Podziel sie drogg”

»-Emotikony staty sie podstawowg czescig naszego jezyka. Niezaleznie od tego, czy sg uzywane do
prezentowania mimiki twarzy, humoru lub sarkazmu, staty sie integralng czescig naszej zdolnosci do
szybkiego wyrazania siebie. Ta kurtka, stworzona we wspotpracy z Fordem w ramach akcji ,Podziel
sie drogg” pozwala rowerzystom wyraza¢ swoje uczucia i tworzy¢ wazny emocjonalny zwigzek
pomiedzy nimi i innymi uzytkownikami drogi.”
Dr Neil Cohn
doktor i adiunkt na Wydziale poznania i komunikaciji
na Uniwersytecie Tilburg w Holandii

Podziel sie droga

Kampania Forda ,Podziel sie drogg” ma na celu promowanie porozumienia miedzy uzytkownikami
drog i akcentuje idee firmy, zgodnie z ktérg umozliwienie bezpiecznego korzystania z roweréw
wiekszej liczbie osob — szczegolnie w przypadku krétkich podrézy — moze przynies¢ korzysci
wszystkim.

Firma stworzyta wielokrotnie nagradzane warsztaty w wirtualnej rzeczywistosci, aby kierowcy i
rowerzysci mogli lepiej zrozumie¢ wzajemne wyzwania zwigzane z podrézami. ,WWheelSwap”
umozliwia kierujgcym przekonanie sie, jak bardzo uliczne cwaniactwo, zaréwno rowerzystow jak i
kierowcow, moze prowadzi¢ do mrozacych krew sytuacji i Smiertelnego zagrozenia dla innych
uzytkownikéw drég. Wstepne badania pokazuja, ze wszyscy poddani ekperymentowi obiecywali po
jego zakonczeniu zmiane swoich zachowan.
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Wiecej informacji prasowych, powigzanych materiatéw oraz zdjec i filméw w wysokiej rozdzielczosci mozna znalez¢
na stronie internetowej www.media.ford.com.



http://www.media.ford.com/
https://www.wired.com/story/guide-emoji/
https://www.wired.com/story/guide-emoji/
https://hyperallergic.com/509680/83-of-gen-z-phone-users-feel-more-comfortable-expressing-emotions-through-emojis/

Linki

Video: https://youtu.be/q756ngX-juu

Kontakt: Mariusz Jasinski
Ford Polska Sp. z o0.0.
(22) 6086815
mjasinsk@ford.com
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Wiecej informacji prasowych, powigzanych materiatéw oraz zdjec i filméw w wysokiej rozdzielczosci mozna znalez¢
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http://www.media.ford.com/
https://youtu.be/g756nqX-jUU

