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Ford z zapalem angazuje sie w rozwoj przysztosci
elektryfikacji z nowym hastem ,,Bring on Tomorrow”, na
pierwszym miejscu stawiajac klientow.

WARSZAWA, 29 stycznia 2020 roku - Ford sygnalizuje znaczgcg zmiane w europejskiej
gamie samochodow osobowych dzieki nowej, odwaznej kampanii pod nazwg ,Bring on
Tomorrow”.

Ford zobowigzuje sie do przecierania szlakéw w epoce transformaciji przemystu
motoryzacyjnego i dostarczy klientom do konca 2020 roku 14 zelektryfikowanych pojazdow.
Obiecuje takze elektryczne napedy dla gamy wszystkich pojazdéw osobowych, ktére bedg
wchodzi¢ na rynek.

— Ten nowy kierunek to dla marki znacznie wigcej, niz kampania marketingowa. Dla
pracownikéw Forda to nowe, pionierskie podejscie, bedgce odzwierciedleniem szybkiego tempa
naszych czasow i pokazujgce pozycje Forda na czele przemian — powiedziat Anthony Ireson,
dyrektor ds. komunikacji marketingowej, Ford Europe. — Mamy game bardzo wyrazistych
produktoéw, bogatych w innowacje i nowe rozwigzania techniczne, ktére pokochajg nasi klienci.
Przewodzi pod tym wzgledem znakomity Mustang Mach-E.

Dostepny w przedsprzedazy na wybranych Europejskich rynkach, stworzony od podstaw, w
pehi elektryczny Mustang Mach-E zostat zaprezentowany w pierwszej telewizyjnej reklamie
serii ,Bring on Tomorrow” — zmieniajgc wyobrazenie na temat Mustanga, jako symbolu
wolnosci, postepu, wysokich osiggdéw i odrobiny buntu, a teraz bedgcego uosobieniem
elektrycznej przysztosci Forda.

Druga reklama telewizyjna zadebiutowata niedawno we Witoszech, a nastepnie w catej Europie,
bedzie emitowana w pierwszym kwartale tego roku i przedstawia crossovera Ford Puma,
oferujgcego zaawansowany, oszczedny uktad miekkiej hybrydy i przyciggajgce spojrzenia
nadwozie.

Trzecia reklama telewizyjna, ktora pojawi sie w kwietniu, bedzie skupiona na zupetnie nowym
SUV-ie, Kuga — najbardziej zelektryfikowanym pojezdzie Forda, oferowanym w 2020 roku w
wersjach: z miekkg hybryda, petng hybrydg oraz w hybrydowej plug-in. We wszystkich trzech
reklamach wykorzystano utwér ,Power” Kanye’go Westa, wybrany ze wzgledu na swojg energie
i prostote, a takze liryczne motywy na temat pewnosci siebie, determinacji i nowoczesnosci.

Podkreslajgce postepowego ducha Forda i zaangazowanie firmy w rozwijanie napedow
elektrycznych, wszystkie telewizyjne reklamy zostaty wyprodukowane przez AMV BBDO i
wyrezyserowane przez Nicolaia Fuglsiga, ktoéry zdobyt ponad 175 wyrdznien za komercyjng
prace rezyserskg, w tym 4 nominacje do nagrody Emmy oraz nagrode za catoksztatt tworczosci
w 2013 roku. Jest autorem takich reklamowych produkc;ji jak: ,Balls” dla Sony, ,Sapeurs” dla
Guinnessa i ,Possibilities” dla Nike.

Wiecej informacji prasowych, powigzanych materiatéw oraz zdje¢ i filmow w wysokiej rozdzielczosci mozna znalez¢
. nastronie internetowej www.fordmedia.eu lub www.media.ford.com.
Sledz nas na: www.twitter.com/FordEu lub www.youtube.com/fordofeurope
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Ford Puma EcoBoost Hybrid — emisja CO2 od 96 g/km, zuzycie paliwa od 4,2 /100 km NEDC
Ford Kuga Plug-In Hybrid — emisja CO2 od 26 g/km, zuzycie paliwa od 1,2 /100 km NEDC

Ford Transit EcoBlue Hybrid — emisja CO2 od 111 g/km, zuzycia paliwa od 4,3 /100 km NEDC
Mustang Mach-E i Kuga Hybrid — oficjalne dane homologacyjne dotyczgce zuzycia paliwa i emisji
CO2 zostang podane przed rozpoczeciem sprzedazy.

Deklarowane zuzycie paliwa/zuzycie energii, emisja CO: i zasieg napedu elektrycznego mierzone sg
zgodnie z wymaganiami i specyfikacjami technicznymi regulaminéw europejskich (WE) 715/2007 i (WE)
2017/1151 w aktualnym brzmieniu. Pojazdy dopuszczone do ruchu jako lekkie pojazdy dostawcze, kiére
uzyskaty homologacje zgodng ze procedurg WLTP (Swiatowg Zharmonizowang Procedurg Testowania
Pojazdéw Lekkich), bedg opatrzone informacjami na temat zuzycia paliwa/energii i emisji CO2 wedtug
obu cykli: NEDC (Nowego Europejskiego Cyklu Jazdy) i WLTP. WLTP w petni zastgpi NEDC najpdzniej
do konca 2020 roku. Przyjeta obecnie procedura testowa pozwala na poréwnanie wynikéw uzyskanych
przez rézne typy pojazdéw oraz réznych producentéw. W okresie przejsciowym odchodzenia od
pomiaréw w cyklu NEDC, zuzycie paliwa i emisja CO2 sg podawane zaréwno w cyklu NEDC, jak i WLTP.
Nalezy pamigtaé, ze nieuchronnie wystagpig réznice wynikéw otrzymanych wedtug starej i nowe;j
procedury testowej, zaréwno co do zuzycia paliwa, jak emisji CO2, poniewaz niektore elementy testu
ulegly zmianie. Na przyktad ten sam samochéd moze mie¢ inne zuzycie paliwa i emisje CO2 mierzone
wedtug NEDC oraz WLPT.

O Ford Motor Company

Ford Motor Company z centralg w Dearborn w stanie Michigan w USA jest globalng marka oferujgcg
samochody i ustugi mobilne. Firma zatrudnia okoto 191 tys. pracownikéw w zaktadach na catym $wiecie,
zajmujgc sie projektowaniem, produkcjg, marketingiem, finansowaniem i serwisowaniem catej gamy
samochodéw osobowych, uzytkowych oraz SUV-6w marki Ford i luksusowej marki Lincoln. Rozszerzajgc
swojg dziatalno$¢, Ford intensywnie pracuje i inwestuje w elektryfikacje pojazdéw, systemy
autonomicznej jazdy i rozwoj mobilnosci. Firma $wiadczy ustugi finansowe za posrednictwem Ford Motor
Credit Company. Wiecej informacji na temat Forda, produktéw firmy oraz oddziatu Ford Motor

Credit Company na stronie www.corporate.ford.com.

Ford of Europe wytwarza, sprzedaje i serwisuje pojazdy marki Ford na 50 indywidualnych rynkach,
zatrudniajgc okofo 47 tys. pracownikéw we wtasnych oddziatach i tgcznie okoto 62 tys. 0séb, po
uwzglednieniu spotek typu joint venture oraz dziatalno$ci nieskonsolidowanej. Oprécz spétki Ford Motor
Credit Company, ustugi firmy Ford of Europe obejmujg dziat Ford Customer Service Division oraz 19
oddziatéw produkcyjnych (12 spétek catkowicie zaleznych lub skonsolidowanych typu joint venture oraz 7
nieskonsolidowanych typu joint venture). Pierwsze samochody marki Ford dotarty do Europy w 1903 roku
— w tym samym roku powstata firma Ford Motor Company. Produkcja w Europie ruszyta w roku 1911.

Kontakt: Mariusz Jasinski
Ford Polska Sp. z o0.0.
(22) 6086815
mjasinsk@ford.com
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